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（自身のサイン入りスニーカーを手にするケリー・ローランド） 

ニュースリリース 

 

2007年 12 月 5 日 

MTVジャパン株式会社 

 

MTV と NIKEが HIV/AIDS予防募金活動でパートナーシップ 
アーティストのサイン入りオリジナルスニーカーをオークション 

＜＜＜＜www.ebay.com/mtv_nikeにて 12月 7日から 13日まで実施＞ 
 

MTV ががががグローバルグローバルグローバルグローバル展開展開展開展開するするするする HIV/AIDS 啓発啓発啓発啓発キャンペーンキャンペーンキャンペーンキャンペーンのののの特設特設特設特設ウェブサイトウェブサイトウェブサイトウェブサイト 

www.staying-alive.org もももも日本語版日本語版日本語版日本語版をををを含含含含めめめめ新新新新たにたにたにたにスタートスタートスタートスタート 

 

※本ニュースリリースは MTV ネットワークス・インターナショナルより発表された報道資料を抄訳したものです。 

 

MTVネットワークス・インターナショナルとNIKE, Inc.(NYSE:NKE)は、HIV/AIDS問題に関する若

年層への啓発ならびに予防活動のために初めてパートナーシップを組み、アーティスト、セレブリティ

の協力のもとグローバル規模のチャリティ・オークションを行うことを発表しました。オークションを通じ

て得た全額は、若者が行う草の根レベルの HIV/AIDS 予防活動に助成金を提供しサポートする

MTVの基金「Staying Alive Foundation（ステイング・アライヴ財団）」に寄付されます。 

オンライン・オークションは日本時間 12月 7日（金）午前 3時（GMT12月 6日 18時）から 12月

13 日（木）までの期間、www.ebay.com/mtv_nike（※英語サイト）にて行われます。 

このオークションには、スヌープ・ドッグ、クレイグ・デイ

ヴィッド、シャギー、ニコール・シャージンガー（プッシー

キャット・ドールズ）、ケリー・ローランドといったワールド・

クラスのビッグ・アーティストたちがNIKEiDでデザインし、

さらに直筆のサインを添えた NIKE DUNK LOW が出

品されます。これらは、アーティスト本人とオークション

落札者の2人だけが手にすることのできる、それぞれた

ったの 2 足ずつしか世界に存在しないプレミアムなス

ニーカーです。 

さらに今回NIKEはStaying Aliveブランドが冠された限定モデルのDUNK LOWも製作しました。

これらのモデルも、スヌープ・ドッグ、フー・ファイターズ、ワイクリフ・ジョン、RZA（ウータン・クラン）、ウィ

ル・アイ・アム（ブラック・アイド・ピーズ）ら有名アーティストによるサインが施されており、同じくオンライ

ン・オークションに出品されます。（※オークションは日本からも参加可能です。） 

今回の取り組みについて MTV ネットワークス・インターナショナルのパブリック・アフェアーズ代表で

あり、「Staying Alive Foundation」エグゼクティヴ・ディレクターのジョージア・アーノルド（Georgia 

Arnold）は下記のようにコメントしています。 

“MTV と NIKE はともに若者に対して強いコネクションを持っており、双方のブランドを活用して

HIV/AIDS の危険性やその予防の重要性について教育することができます。HIV/AIDS の危険に最

もさらされているのは若い世代です。と同時に、この問題に対処していくためのリーダーシップを最も発

揮できるのもまた、若い世代に他ならないのです。” 
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MTV ネットワークスの副会長で UNAIDS（国連合同エイズ計画）の大使も務めるビル・ローディ

（Bill Roedy）は下記のようにコメントしています。 

“教育で HIV は防ぐことができます。メディアや企業は世界の若者を教育する重要な任務を負ってい

ます。HIV/AIDS に関するプログラムが世界的にメディア企業の DNA となる必要があると信じていま

す。” 

また、ナイキ・ヨーロッパ、中東、アフリカのマーケティングのバイス・プレジデントであるブレント・スクリ

ムショー（Brent Scrimshaw）は下記のようにコメントしています。 

“NIKE は、若者たちが積極的に彼らのコミュニティーを向上させていくことを支援する Staying Alive

のようなプログラムをサポートすることを光栄に思います。また、今回この取り組みに賛同し、

NIKEiD.comを通じてオリジナルのフットウェアをデザインしてくれたアーティストの皆さんに感謝してい

ます。” 

 

さらにこのたび新たにMTVネットワークス・インターナショナルは、Staying Aliveキャンペーンの特

設ウェブサイト www.staying-alive.org を立ち上げました。このウェブサイトは若者にとって必要不可

欠な、HIV/AIDS についての情報を提供するためのグローバルなポータルとして、日本語を含む 13

言語で提供されます。 

このウェブサイトでは、HIV/AIDS に関連する他の多くのサイトにはないオリジナルなコンテンツを通

じて、この問題に関するさまざまな情報を、当事者である若者の視点に立ち提供しています。 

そのひとつが、世界的な人気と知名度を持つカニエ・ウェスト、ネリー・ファータドといったアーティス

トたちが、自身の個人的体験や大切な生命を守るためのアドバイスなどを語る限定コンテンツです。 

ネリー・ファータドは女性たちが自分でコンドームを携帯するよう勧めています。“セックスを経験す

るようになったらすぐに、必ずコンドームを買うこと。男の子でも女の子でもね。女の子は男の子任せに

しないで、きちんと自分でコンドームを買うべきだわ。” 

またカニエ・ウェストは、マスターべーションこそがセーフ・セックスのための彼なりの方法だと打ち明

けています。“俺が高校生のとき母親が学校で講義をして、マスターベーションがセーフ・セックスの

基本だと勧めたんだ。そのときクラスのみんなが俺のほうを見たけど、俺は「そうだ、俺はマスターベー

ションをしてるさ」って。このことで、俺は今までセーフでいることができた。” 

さらに、ケリー・クラークソンが 10 代の若者たちがセックスに対して真剣に考えることの重要性につ

いて語る一方、ディータ・ヴォン・ティースは女性たちが自らの体を HIV から守る術についてアドバイス。

このほか、エンリケ・イグレシアス、ケリー・ローランド、メイシー・グレイ、Sum 41、ジェイムス・ブラント、

ウェイン・ワンダー、グッド・シャーロットら多くの人気アーティストがサイトに参加しています。 

ジョージア・アーノルド（Georgia Arnold）は、“インターネットは若者にメッセージを伝えるのに最も

効果的な手段のひとつです。このウェブサイトはHIV/AIDSの拡大と闘う上で重要な情報源となるでし

ょう。若者は HIV の影響を極端に受けやすい。1 日当たり 5,800 人の HIV 感染者のうち 40％が 15

歳から 24 歳の若者なのです。” と述べています。 

HIV/AIDS の拡大は、女性への教育・啓発の不足、貧困、正確でわかりやすい情報源やオープン

な議論の不足など、多くの問題により引き起こされています。ウェブサイトでは、世界中の若者が自身

の体験や考えを投稿・共有し活発な意見交換ができるインタラクティヴなスペースや、Rex Box、

mrben、Nazario といったトップ・クリエイターたちがこのサイトのために書下ろしたアートワーク、さらに

世界各国で高い評価を得ているドキュメンタリーやコンサートなどの映像コンテンツなどを提供し、世

界の若者に向け、この問題に対して継続的な啓発活動に取り組んでまいります。 
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【Staying Alive キャンペーンについて】 

Staying Alive は、HIV/AIDS 問題の差別・偏見の解消ならびに感染防止に向けた若者たちへの啓発活

動を行うグローバル規模でのマルチメディア・キャンペーンで、1998年に始まりました。エミー賞を受賞した

このキャンペーンはドキュメンタリーや PSA（Public Service Announcement／公共広告）、ユース・フォ

ーラムやウェブ・コンテンツなどを展開しています。またテレビ放送では、すべての放送局に権利フリー・使

用料無償にてコンテンツを提供し、可能な限り多くの視聴者に向けこのメッセージを届けています。このキ

ャンペーンは、MTVネットワークス・インターナショナル、The David and Lucile Packard Foundation、

M-A-C AIDS Fund、Kaiser Family Foundation、UNAIDS、UNFPA、UNICEF、WHO などのパートナ

ーシップにより展開されています。詳しい情報はウェブサイト www.staying-alive.org でご覧いただけます。

またMTVネットワークス・インターナショナルは国連がサポートするGlobal Media AIDS Initiative (GMAI)

のメンバーです。 

 

【MTV Networks International について】 

MTV Networks Internationalは、MTV、VH1、ニコロデオン、TMF(ザ・ミュージック・ファクトリー)、VIVA、

Flux、パラマウント・コメディ、COMEDY CENTRAL、GAME ONE、IFILMを有し、上質なマルチメディア・

エンターテインメントブランドを世界各国で運営しています。世界 161カ国で、32言語に対応した計 145チ

ャンネルと 300以上のデジタル・メディアを通じて 5億 1千 1百万世帯で視聴されています。また、出版、

ホームビデオ、ラジオ、ライセンス＆マーチャンダイジング、MTV Films、Nickelodeon Movies などの事

業部門も含まれます。MTV Networks は、米バイアコム Inc.(NYSE: VIA, VIA.B) の傘下企業です。 

世界中の若者に支持を得るメディアブランドとして、本社アメリカでは HIV/AIDS 患者が初めて公表されて

から 8 週間目に活動を開始して以来、20 年以上に渡りこの問題に取り組んでいます。日本では 2001 年

の開局以来、世界エイズデーの12月1日には24時間編成でHIV/エイズ関連番組のみを放送するなど、

継続的に日本の若者の意識を啓発し、アクションをサポートする活動に取り組んでいます。 

 

【MTV ジャパンについて】 

MTVジャパン株式会社は、世界的メディア企業である VIACOM グループ、MTV Networks の日本法人 

Viacom International Japan 株式会社と一つの事業体制で統合運営しています。世界最大のユース向

けエンターテイメント・ブランド「MTV」を運営し、テレビを中心にデジタルメディアを含めたマルチプラットフォ

ームで良質なコンテンツを提供しています。テレビにおいては、ケーブルテレビおよび CS 向けに番組を供

給し、日本における視聴可能世帯数は 700 万を突破。邦楽・洋楽の最新ヒットチャートやビッグ・アーティ

ストの独占映像など音楽はもとより、映画やファッションなど多彩なコンテンツを編成・制作しています。ま

た、MTV Networks が所有するメディアブランドを活用した広告販売事業を展開しています。若者に支持

を得るメディアブランドとして、地球温暖化や HIV/AIDSなどの社会問題に対しても、日本の若者の意識を

啓発しアクションをサポートする活動に取り組んでいます。 

 

■ 本件に関する報道関係の方からのお問合せ先 

MTVジャパン㈱ 広報部 担当：日比 

Tel: 03-5114-1118（広報部直通、平日） | Email: pr@mtvjstaff.com  


